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學校基本資料表

學校校名 崇義學校財團法人新北市崇義高級中學

技術型高中

專業群科 商業與管理群:電子商務科

建教合作班

重
點
產
業
專
班

產學攜手合作
專班

產學訓專班

就業導向課程
專班

雙軌訓練旗艦
計畫

其他

進修部 商業與管理群:電子商務科

聯絡人

處　室 教務處 電　話 (02)86482078

職　稱 教務主任 行動電話 個資不予顯示

姓　名 個資不予顯示 傳　真 個資不予顯示

E-mail 個資不予顯示
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壹、依據

一、 102年7月10日總統發布之「高級中等教育法」第43條中央主管機關應訂定高
級中等學校課程綱要及其實施之有關規定，作為學校規劃及實施課程之依據；
學校規劃課程並得結合社會資源充實教學活動。

二、 103年11月28日教育部發布之「十二年國民基本教育課程綱要」。

三、 107年2月21日教育部發布之高級中等學校課程規劃及實施要點。

貳、學校現況

一、班級數、學生數一覽表
表 2-1 前一學年度班級數、學生數一覽表

類型 群別 科班別
一年級 二年級 三年級 小　計

班級 人數 班級 人數 班級 人數 班級 人數

技術型高
中

商業與管
理群

電子商務科 1 27 1 21 1 9 3 57

進修部
商業與管
理群

電子商務科 1 11 1 36 1 38 3 85
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二、核定科班一覽表
表 2-2 110學年度核定科班一覽表

類型 群別 科班別 班級數 每班人數

普通型高中 學術群 普通班 1 45

技術型高中 商業與管理群 電子商務科 2 90

進修部 商業與管理群 電子商務科 2 90
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参、學校願景與學生圖像

一、學校願景

崇義高中目前設有國中部、高中部普通科、高職部電子商務科；亦設有電子商務科進修部，提供
白天無法上課之同學，繼續進修的求學管道與學習平台。

本校的辦學理念，是依循著學生特性及校務發展方向，以「崇義夢想 城」形塑本校意象，創新
經營、重視品格教育、發展精緻教學、塑造人文 校園；透過潛移默化的學習過程，落實「崇禮
尚義」的校訓，促進學生全 面性改變，不但學會做人、做事的道理，也懂得與人相處及求學問
的方 法，讓學生有品格、有自信，更懂得感恩。
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二、學生圖像

品格力 ：落實校訓「崇禮尚義」、做人有禮、做事有義的精神，培育未來領袖人才。

學習力：建立正確的學習態度，養成主動學習的習慣，以提升學習成效。

幸福力：建力正向思考的觀念，以五育均衡為基礎，探索實踐不同的未來

美學力：培養美感認知與情意養成，提升個人內涵與文化美學。

創造力：開發學生多元智慧與創意潛能，擴大創意創意發想空間，突破學習框架。
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肆、課程發展組織要點
新北市崇義高級中學課程發展委員會組織要點
108年03月27日校務會議提案討論決議通過
一、	依據教育部103年11月28日臺教授國部字第1030135678A號頒布「十二年國民基本教育課程
綱要總綱」之柒、實施要點，訂定本校課程發展委員會組織要點(以下簡稱本要點)。
二、	本校課程發展委員會(以下簡稱本委員會)置委員15人，委員任期一年，任期自每年八月一
日起至隔年七月三十一日止，其組織成員如下： 
(一)	主任委員：校長。
(二)	學校行政人員：由各處室主任(教務主任、學務主任、總務主任，共計3人；並由教務主任
兼任執行秘書。
(三)	領域/科目教師：由各領域/科目召集人（含語文(國語文和英語文)領域、數學領域、自然
領域、社會領域及藝術領域）擔任之，每領域/科目1人，共計5人。
(四)	專業群科(學程)教師：由各專業群科(學程)之科主任或學程召集人擔任之，每專業群科(學
程)1人，共計1人。
(五)	專家學者：由學校聘任專家學者1人擔任之。
(六)	產業代表：由學校聘任產業代表1人擔任之。(設有專業群科學程者應設置之)
(七)	學生家長委員會代表：由學校學生家長委員會推派1人擔任之。
(八)	社區代表：由學校聘任社區代表1人擔任之。
(九) 學生代表：由學生代表1人擔任之。
三、	本委員會根據總綱的基本理念和課程目標，進行課程發展，其任務如下：
(一)	掌握學校教育願景，發展學校本位課程。
(二)	統整及審議學校課程計畫。
(三)	審查學校教科用書的選用，以及全年級或全校且全學期使用之自編教材。
(四)	進行學校課程自我評鑑，並定期追蹤、檢討和修正。
四、	本委員會其運作方式如下：
(一)	本委員會由校長召集並擔任主席，每年定期舉行二次會議，以十月前及六月前各召開一次
為原則，必要時得召開臨時會議。
(二)	如經委員二分之一以上連署召開時，由校長召集之，得由委員互推一人擔任主席。 
(三)	本委員會每年十一月前召開會議時，必須完成審議下學年度學校課程計畫，送所屬教育主
管機關備查。
(四)	本委員會開會時，應有出席委員三分之二（含）以上之出席，方得開議；須有出席委員二
分之一（含）以上之同意，方得議決。
(五)	本委員會得視需要，另行邀請學者專家、其他相關人員列席諮詢或研討。
(六)	本委員會相關之行政工作，由教務處主辦，實習處和進修部協辦。
五、	本委員會設下列組織：(以下簡稱研究會)
(一)	各領域/科目教學研究會：由領域/科目教師組成之，由召集人召集並擔任主席。
(二)	各專業群科(學程)教學研究會：由各科(學程)教師組成之，由科(學程)主任召集並擔任主
席。
(三)	各群課程研究會：由該群各科(學程)教師組成之，由該群之科(學程)主任互推召集人並擔
任主席。
研究會針對專業議題討論時，應(或得)邀請業界代表或專家學者參加。
六、	各研究會之任務如下：
(一)	規劃校訂必修和選修科目，以供學校完成各科和整體課程設計。
(二)	規劃跨群科或學科的課程，提供學生多元選修和適性發展的機會。
(三)	協助辦理教師甄選事宜。
(四)	辦理教師或教師社群的教學專業成長，協助教師教學和專業提升。
(五)	辦理教師公開備課、授課和議課，精進教師的教學能力。
(六)	發展多元且合適的教學模式和策略，以提升學生學習動機和有效學習。
(七)	選用各科目的教科用書，以及研發補充教材或自編教材。
(八)	擬定教學評量方式與標準，作為實施教學評量之依據。
(九)	協助轉學生原所修課程的認定和後續課程的銜接事宜。
(十)	其他課程研究和發展之相關事宜。
七、	各研究會之運作原則如下：
(一)	各領域/科目/專業群科(學程)教學研究會每學期舉行三次會議，必要時得召開臨時會議；
各群課程研究會每年定期舉行二次會議。
(二)	每學期召開會議時，必須提出各領域/科目和專業群科之課程計畫、教科用書或自編教材，
送請本委員會審查。
(三)	各研究會會議由召集人召集，如經委員二分之一以上連署召集時，由召集人召集之，得由
連署委員互推一人為主席。
(四)	各研究會開會時，應有出席委員三分之二（含）以上之出席，方得開議；須有出席委員二
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分之一（含）以上之同意，方得議決，投票得採無記名投票或舉手方式行之。
(五)	經各研究會審議通過之案件，由科(群)召集人具簽送本委員會會核定後辦理。
(六)	各研究會之行政工作及會議記錄，由各領域/科目/專業群科(學程)/各群召集人主辦，教務
處和實習處協助之。
八、本組織要點經校務會議提案討論決議通過後，陳校長核定後施行，修正時亦同。
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伍、課程發展與規劃
　□普通科

　一、課程地圖
請參閱課程實務工作手冊

　二、學校特色說明
　請針對學校課程地圖規劃與學校特色說明(含加深加廣選修規劃及彈性學習時間規劃500-1000字以內)
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　□專業群科

　一、群科教育目標與專業能力
表5-1 群科教育目標、專業能力與學生圖像對應表

群
別

科
別

產業需求或職場進
路 科教育目標 科專業能力

學生圖像

品格力
：落實
校訓

「崇禮
尚

義」、
做人有
禮、做
事有義
的精

神，培
育未來
領袖人
才。

學習
力：
建立
正確
的學
習態
度，
養成
主動
學習
的習
慣，
以提
升學
習成
效。

幸福
力：
建力
正向
思考
的觀
念，
以五
育均
衡為
基

礎，
探索
實踐
不同
的未
來

美學
力：
培養
美感
認知
與情
意養
成，
提升
個人
內涵
與文
化美
學。

創造
力：
開發
學生
多元
智慧
與創
意潛
能，
擴大
創意
創意
發想
空

間，
突破
學習
框

架。

商
業
與
管
理
群

電
子
商
務
科

1.商業行政人員
2.行動商務應用人
員
3.行動商務應用軟
體基礎開 發人員
4.物流服務人員

1.培養商業基礎人
才
2.培養行動商務軟
體應用人 才
3.培養行動商務軟
體基礎開 發技術
人才
4.培養電子商務相
關領域繼 續進修
之人才

具備電子商務網站規劃、架設
及經營能力

● ● ● ○ ●

具備資訊科技、商業資訊軟體
操作及應用基礎能力

● ● ○ ● ●

具備程式語言設計基礎能力 ● ● ○ ● ●

具備初級會計基礎之專業能力 ● ● ● ○ ●

具備蒐集、整理資訊及報告繼
續進修能力

● ○ ● ● ●

具備網路數位行銷企劃與實務
創新思考之能力(分
流1)

● ○ ● ● ○

具備開發電商與創業平台之基
本能力(分流2)

● ● ○ ● ●

具備人際溝通能力之公民素養 ● ● ● ○ ●

具備良好工作習慣、職業道德
與終身學習的態度

● ● ● ○ ●

備註：
1.各科教育目標、科專業能力：請參照群科課程綱要之規範敘寫。
2.學生圖像欄位，請填入學生圖像文字，各欄請以打點表示科專業能力與學生圖像之對應，「●」代表高度對應，
「○」代表低度對應。
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　二、群科課程規劃

　(一) 電子商務科(425)

　科專業能力：

1.  具備電子商務網站規劃、架設及經營能力
2.  具備資訊科技、商業資訊軟體操作及應用基礎能力
3.  具備程式語言設計基礎能力
4.  具備初級會計基礎之專業能力
5.  具備蒐集、整理資訊及報告繼續進修能力
6.  具備網路數位行銷企劃與實務創新思考之能力(分
流1)
7.  具備開發電商與創業平台之基本能力(分流2)
8.  具備人際溝通能力之公民素養
9.  具備良好工作習慣、職業道德與終身學習的態度

表5-2-1商業與管理群電子商務科課程規劃與科專業能力對應檢核表 (以科為單
位，1科1表)

課程
類別

領域/科目 科專業能力對應檢核 備
註

名稱 名稱 1 2 3 4 5 6 7 8 9

部
定
必
修

專
業
科
目

商業概論 ● ● ● ● ○ ● ○ ● ●

數位科技概論 ● ● ● ○ ○ ● ● ● ●

會計學 ○ ○ ● ● ● ● ● ● ●

經濟學 ● ● ● ○ ● ● ● ○ ●

實
習
科
目

數位科技應用 ● ● ○ ● ● ● ○ ● ●

商業溝通 ● ● ● ○ ● ● ● ○ ●

資訊應用
技能領域

程式語言與設計 ○ ○ ○ ● ● ● ● ● ●

多媒體製作與應用 ● ● ● ○ ○ ● ● ○ ●

資料庫應用 ● ● ● ● ● ○ ○ ● ●

校
訂
必
修

專
業
科
目

電子商務概論 ○ ● ● ● ●

實
習
科
目

電子商務實務 ● ● ● ○ ● ○ ● ● ●

專題實作 ● ● ● ○ ● ● ○ ● ●

校
訂
選
修

專
業
科
目

會計學進階 ● ● ● ○ ● ● ○ ● ●

經濟學進階 ● ● ● ● ○ ● ● ● ○

商業管理進階 ● ○ ● ○ ○ ● ● ● ●

網路行銷 ● ● ● ● ○ ● ● ● ○

實
習
科
目

網頁設計實務 ● ○ ● ● ● ○ ● ● ●

新零售案例與實務 ● ● ○ ● ○ ○ ● ●

數位影像實務 ● ● ● ○ ○ ● ● ○ ●

創意商品行銷企劃 ○ ● ● ● ○ ○ ● ● ●

數位行銷實務 ● ● ● ○ ● ● ○ ● ●

備註：

1. 科專業能力欄位，請於空格中以打點表示科目與科專業能力的對應，「●」代表高度對應，表示該科目中有章節明
列；「○」代表低度對應，表示科目中雖沒有章節明列，教師於授課時仍會提及。

2. 本表不足，請自行增列。
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　三、科課程地圖





　(一) 電子商務科(425)
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陸、群科課程表

　一、教學科目與學分(節)數表

□ 專業群科
表 6-1-1　商業與管理群電子商務科 教學科目與學分(節)數檢核表

110學年度入學新生適用

課程
類別

領域 / 科目及節數
授課年段與節數配置

備 註第一學年 第二學年 第三學年

名稱 名稱 節數 一 二 一 二 一 二

部
定
必
修

一
般
科
目

語文
國語文 12 2 2 2 2 2 2

英語文 12 2 2 2 2 2 2

數學 數學 8 2 2 2 2 B版

社會
歷史 2 2

公民與社會 2 2

自然科學

物理 2 2 A版

化學 1 1 A版

生物 1 1 A版

藝術
美術 2 2

藝術生活 2 2

綜合活動 生涯規劃 2 1 1

科技 資訊科技 2 1 1

健康與體育
健康與護理 2 1 1

體育 2 1 1

全民國防教育 2 1 1

小計 54 14 14 9 9 4 4 部定必修一般科目總計54節數

專
業
科
目

商業概論 4 2 2

數位科技概論 4 2 2

會計學 10 3 3 2 2

經濟學 8 4 4

小計 26 7 7 6 6 0 0 部定必修專業科目總計26節數

實
習
科
目

數位科技應用 4 2 2

商業溝通 2 2

資訊應用

程式語言與設計 4 2 2

多媒體製作與應用 6 3 3

資料庫應用 4 2 2

小計 20 2 2 5 5 2 4 部定必修實習科目總計20節數

專業及實習科目合計 46 9 9 11 11 2 4 　

部定必修合計 100 23 23 20 20 6 8 部定必修總計100節數
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表 6-1-1　商業與管理群電子商務科 教學科目與學分(節)數檢核表(續)

110學年度入學新生適用

課程類別 領域 / 科目及節數
授課年段與節數配置

備 註第一學年 第二學年 第三學年

名稱 節數 名稱 節數 一 二 一 二 一 二

校
訂
科
目

校
訂
必
修

專
業
科
目

2節數
1.47%

電子商務概論 2 2

小計 2 2 校訂必修專業科目總計2節數

實
習
科
目

6節數
4.41%

電子商務實務 2 2

專題實作 4 2 2

小計 6 2 2 2 校訂必修實習科目總計6節數

校訂必修節數合計 8 校訂必修總計8節數

校
訂
選
修

專
業
科
目

16節數
11.76%

會計學進階 6 3 3

經濟學進階 4 2 2

商業管理進階 4 2 2

網路行銷 2 2

最低應選修節數小計 16

實
習
科
目

12節數
8.82%

網頁設計實務 4 2 2

創意商品行銷企劃 4 2 2
同科單班
AA2選1

數位行銷實務 4 2 2
同科單班
AA2選1

新零售案例與實務 4 2 2
同科單班
AB2選1

數位影像實務 4 2 2
同科單班
AB2選1

最低應選修節數小計 12

校訂選修節數合計 28 0 0 0 0 15 13 多元選修開設 8 節

學生應修習節數總計 136 23 23 22 22 23 23 部定必修、校訂必修及選修課程節數總計

每週團體活動時間(節數) 6 1 1 1 1 1 1

每週彈性學習時間(節數) 4 0 0 1 1 1 1

每週總上課時間(節數) 146 24 24 24 24 25 25




承辦人 單位主管 校長
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　二、課程架構表

表 6-2-1　商業與管理群電子商務科 課程架構表(以科為單位，1 科 1 表)

110學年度入學新生適用



項目 相關規定
學校規劃情形

說明
節數 百分比(%)

一
般
科
目

部定 48-56 節 54 40.3 % 　

校
訂

必修
各校課程發展組織自訂

0 0 %

選修 0 0 % 不含跨屬性

合	　　　　計 (A) 54 40.3 % 　

專
業
及
實
習
科
目

部
定

專業科目 節(依總綱規定) 26 19.4 % 　

實習科目 節(依總綱規定) 20 14.93 % 　

專業及實習科目合計 節(依總綱規定) 46 34.33 % 　

校
訂

專業科目
必修

各校課程發展組織自訂
2 1.49 %

選修 16 11.94 % 不含跨屬性

實習科目
必修

各校課程發展組織自訂
6 4.48 %

選修 12 8.96 % 不含跨屬性

校訂多元選修跨專業及實習科目/屬性節數合計 各校課程發展組織自訂 8 8.96 %

合	　　　　計 (B) 節(依總綱規定) 44 5.97 % 　

部定及校訂必修節數合計 節(依總綱規定) 108 節 80.6 　

校訂多元選修跨一般、專業及實習科目/屬性節數合計 (C) 各校課程發展組織自訂 0節 0 　

學生應修習節數總計 節(依總綱規定) 90 節 (A)+(B)+(C)

六學期團體活動時間(節數)合計 6 - 12 節 6 節 　

六學期彈性教學時間(節數)合計 2 - 4 節 4 節 　

上課總節數 144 節 154 節 　

 

畢
業
條
件



 依照「高級中等學校進修部學生學習評量辦法」之規定辦理。



  備註：
            1、百分比計算以「 應修習節數總計 」為分母。
            2、上課總節數 = 學生應修習節數總計 + 六學期團體活動時間 + 六學期彈性教學時間。






檢核： 
檢核：上課總節數應為144節，學校開設 【154】節
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柒、團體活動時間實施規劃

說明：

1. 團體活動時間每週教學節數以 1-2 節為原則。其中班級活動 1 節列為教師基本節數。各校可因應實
際需求，於團體活動課程安排班級活動、社團活動、學生自治會活動、學生服務學習活動及週會或講
座。。

2. 團體活動整體實施計畫之擬訂，應參酌師生家長意見，結合各類課程，納入學校課程計畫，並參酌各
校特性、指導人員、設備、場地、活動時間與社區資源等因素彈性設計實施。




表7-1 團體活動時間規劃表

序
號

項目

團體活動時間節數

備註第一學年 第二學年 第三學年

一 二 一 二 一 二

1 班級活動 18 18 18 18 18 18

合計
18 18 18 18 18 18  (節/學期)

1 1 1 1 1 1  (節/週)

備註：每學期以18週計算
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捌、彈性學習時間實施規劃表
說明：

1. 每週 0-2 節，六學期合計2-4節。
2. 課程類型為「充實(增廣)性教學」或「補強性教學」，且為全學期授課時，須檢附教學大綱，敘明授

課內容等。
3. 本表以校為單位，1校1表。




表8-1 彈性學習時間規劃表

　　

開設
年段

開設名稱

每
週
節
數

開
設
週
數

實施對象

開設類型
師
資
規
劃

備
註

自
主
學
習

選
手
培
訓

充實
(增
廣)
性教
學

補
強
性
教
學

學校
特色
活動

第
二
學
年

第
一
學
期

自主學習 1 18 電子商務科 V
內
聘

原住民族語文-阿美語 1 18 全校各科 V
內
聘

客語 1 9 全校各科 V
內
聘

棒球日文 1 9 全校各科
例行
性

內
聘

第
二
學
期

自主學習 1 18 電子商務科 V
內
聘

原住民族語文-阿美語 1 18 全校各科 V
內
聘

客語 1 9 全校各科 V
內
聘

棒球日文 1 9 全校各科
例行
性

內
聘

第
三
學
年

第
一
學
期

自主學習 1 18 電子商務科 V
內
聘

原住民族語文-阿美語 1 18 全校各科 V
內
聘

生活中的數學應用 1 9 全校各科 V
內
聘

第
二
學
期

自主學習 1 18 電子商務科 V
內
聘

會計規則探討 1 9 全校各科 V
內
聘

原住民族語文-阿美語 1 18 全校各科 V
內
聘
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玖、學生選課規劃與輔導

一、選課輔導流程規劃

　　(一)流程圖(含選課輔導及流程)

　　
(二)日程表
　表9-1 選課日程表

　

序
號

時間 活動內容 說明

1
109年07月22
日-109年07
月-31日

選課宣導
舊生利用前一學期末進行選課宣導
新生利用報到時段進行選課宣導

2 109年06月15日 學生選課及教師提供諮詢輔導 1.新生利用訓練時間進行分組選課
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(第1學期)/110
年08月20日(第2

學期)

2.以電腦選課方式進行
3.規劃1.2~1.5倍選修課程
4.相關選課流程參閱流程圖
5.選課諮詢輔導

3

109年8月30日
(第1學期)/ 110
年2月21日(第2

學期

正式上課 跑班上課

4
109年9月(第1學
期)/ 110年2月
(第2學期)

加、退選 得於學期前兩週進行

5 109年10月 檢討 課發會進行選課檢討






四ˇ、選課輔導措施
（一） 新北市私立崇義高級中等學校（以下簡稱本校）為落實教育部103年11月28日臺教授國部字第
1030135678A號發布之「十二年國民基本教育課程綱要總綱」及教育部107年4月10日臺教授國部字第
1070024978B號令訂定發布之「高級中等學校課程諮詢教師設置要點」規定，訂定本校選課輔導措
施。
（二） 本校選課輔導措施係為提供學生、家長與教師充足之課程資訊，與相關輔導、執行選課之流
程規劃及後續學生學習成果、歷程登載內容，裨益協助學生適性修習選修課程。
（三） 本校為提供學生修習選修課程參考，除完備學校課程計畫、實施學生性向與興趣測驗、發展
選課輔導相關資料，其實施方式如下：
1. 完備學生課程諮詢程序。
2. 規劃學生選課相關規範。
3. 登載學生學習歷程檔案。
4. 定期檢討選課輔導措施。
（四） 前點各項實施方式之執行內容如下：
1. 完備學生課程諮詢程序：
（1） 組織本校課程諮詢教師遴選會：其相關規劃如附件「本校課程諮詢教師遴選會組織要點」。
（2） 設置本校課程諮詢教師：依高級中等學校課程諮詢教師設置要點規定，優先由各群科或專門學
程教師擔任課程諮詢教師，輔導並提供該群科學生課程諮詢，並提供其修習課程之諮詢意見。
（3） 編輯本校選課輔導相關資料：本校選課輔導相關資料載明本校課程輔導諮詢流程、選課及加退
選作業方式與流程，學生學習歷程檔案作業規定，以及生涯規劃相關資料與未來進路發展資訊。
（4） 辦理課程說明會：向學生、家長與教師說明學校課程計畫之課程及其與學生進路發展之關聯。
（5） 選課相關輔導措施：由專任輔導教師負責結合生涯規劃課程、活動或講座，協助學生自我探
索，瞭解自我興趣及性向，俾利協助學生妥善規劃未來之生涯發展，並與導師共同合作，針對對於生
涯發展與規劃尚有疑惑困擾之學生，透過相關性向及興趣測驗分析，協助其釐清，裨益課程諮詢教師
實施學生後續選課之諮詢輔導。
（6） 協助學生適性選課：由課程諮詢教師於學生每學期選課前，參考學生學習歷程檔案，實施團體
或個別之課程諮詢，協助學生適性選課。
2. 規劃學生選課相關規範：
（1） 訂定本校學生選課及加退選作業時程。
（2） 辦理本校選課時程說明：向學生與教師說明本校次一學期之課程內涵、課程地圖、選課實施方
式、加退選課程實施方式及各項作業期程。
3. 登載學生學習歷程檔案：
（1） 組織本校建置學生學習歷程檔案資料工作小組，並訂定本校學生學習歷程檔案建置作業相關原
則，其相關規劃如附件「本校學生學習歷程檔案建置作業補充規定」。
（2） 辦理學生學習歷程檔案之登錄、作業及使用說明：
A. 學生訓練：每學期於生涯輔導課程或彈性學習、團體活動時間，辦理一次選課輔導與檔案建置、
登錄等相關訓練。
B. 教師研習：每學期至少辦理一次課程諮詢與檔案建置相關之專業研習。
C. 家長說明：每學期得結合學校親職活動，辦理一次檔案建置與使用之說明。
4. 落實學生學習歷程檔案各項登載作業，由各項資料負責人員（含學生）於規定期限內，完成相關
登載與檢核作業。
（五） 定期檢討選課輔導措施：
檢視學生課程諮詢程序、學生選課相關規範與學生學習歷程檔案實施成效並修正。

二、選課輔導措施



三、校訂選修課程規劃 (含跨科、群、校選修課程規劃)
表 9-3-1 原班級選修方式課程規劃表

序
號

科
目
屬
性

科目名稱 適用群科別

授課年段與學分配置

第一學年 第二學年 第三學年

一 二 一 二 一 二

1.
專
業

會計學進階 電子商務科 0 0 0 0 3 3

2.
專
業

經濟學進階 電子商務科 0 0 0 0 2 2

3.
專
業

商業管理進階 電子商務科 0 0 0 0 2 2

4.
專
業

網路行銷 電子商務科 0 0 0 0 2 0

5.
實
習

網頁設計實務 電子商務科 0 0 0 0 2 2

　

表 9-3-2 多元選修方式課程規劃表

序
號

科
目
屬
性

科目名稱 適用群科別

授課年段與學分配置

開課方式
同時段開

課
第一學年 第二學年 第三學年

一 二 一 二 一 二
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序
號

科
目
屬
性

科目名稱 適用群科別

授課年段與學分配置

開課方式
同時段開

課
第一學年 第二學年 第三學年

一 二 一 二 一 二

1.
實
習

創意商品行銷
企劃

電子商務科 0 0 0 0 2 2 同科單班 AA2選1

2.
實
習

數位行銷實務 電子商務科 0 0 0 0 2 2 同科單班 AA2選1

3.
實
習

新零售案例與
實務

電子商務科 0 0 0 0 2 2 同科單班 AB2選1

4.
實
習

數位影像實務 電子商務科 0 0 0 0 2 2 同科單班 AB2選1備查版





拾、學校課程評鑑

　一、110學年度學校課程評鑑計畫
　

　文字說明：

　

　附檔資料：
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　二、108學年度學校課程自我評鑑結果
　

　文字說明：

　

　附檔資料：





已上傳自我評鑑結果：108_011312_2_自我評鑑結果.pdf，請自行列印！
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http://courweb143.tchcvs.tc.edu.tw/course/plan_108ct/EFile/file/108_011312_2_%E8%87%AA%E6%88%91%E8%A9%95%E9%91%91%E7%B5%90%E6%9E%9C.pdf


電子商務概論

必修　

附件一：課程及教學規劃表

□普通科
一、探究與實作課程(含自然科學領域部定必修及社會領域加深加廣選修)

二、校訂必修科目

三、多元選修科目

四、彈性學習時間之全學期授課充實(增廣)/補強性教學

五、加深加廣選修科目_第二外國語文

□專業群科

二、校訂一般科目教學大綱(以校為單位)

三、校訂專業科目教學大綱

　表 11-2-3-1崇義學校財團法人新北市崇義高級中學(原住民重點學校) 校訂專業科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Introduction to Electronic Commerce

師資來源 內聘

科目屬性 專業科目

科目來源 群科中心學校公告－校訂參考科目

學生圖像
學習力：建立正確的學習態度，養成主動學習的習慣，以提升學習成效。、美學
力：培養美感認知與情意養成，提升個人內涵與文化美學。、創造力：開發學生多
元智慧與創意潛能，擴大創意創意發想空間，突破學習框架。

適用科別

電子商務科 　 　 　

2 　 　 　

第二學年第一學期 　 　 　

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1. 了解網路應用與電子商務的概念。 2. 了解電子商務採購流程、付款機制與售後
服務。 3. 了解電子商務網
站建置方式。 4. 了解電子商務對人們的影響。

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)電子商務基本概念

1. 了解網際網路發展現況。
2. 了解何謂電子
商務及電子商 務的效益。
3. 了解電子商務的面向與七流。
4. 了解電子商務發展歷程與未來展
望。

6

(二)電子商務架構

1. 了解K＆W電子商務架構圖及內含說
明。
2. 認識企業角度下電子商務架構及內
容說明

4

三)電子商務經營模式

1. 認識企業對消費者(B2C)電商經營模
式。
2. 認識消費者對消費者(C2C)電商經營
模式。
3. 認識企業對企業(B2B)電商經營模
式。

4

(四)電子商務網路行銷概念 1. 了解商業行銷與網路行銷的異同
點。
2. 了解電子新盛世的網路行銷策略與

6
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方法 。
3. 了解網路行銷的困難與因應之道。

(五)電子商務網站建置流程

1. 了解電子商務網路商店建置前的準
備工作。
2. 了解電子商務網路商店建置的流
程。
3. 了解電子商務網路商店開幕行銷的
方法 。
4. 租用平台增進電商網站的實戰經
驗。

8

租用CEO多媒體網路
平台
建置「振聲商城」
個人
網路商店，理論與
實務
並重。

(六)電子商務安全機制與法
制

1. 了解電子商務的安全機制。
2. 了解電子商務的法制。

4

(七)電商成功案例分析

1. 解析電商成功案例，了解成功電商
的經營策略
與要素。
2. 從成功 案例解析「振聲商城」個人
網商店的優
缺點並進行改進。

4

　合　計　 36 　

學習評量
(評量方式)

1. 除學校規定筆試及作業成績外，宜考核學生實習操作技巧、熟練程度及決策力，
作為平時與段考的成績。
2. 評量方式除傳統的是非、選擇外，宜多增加問答題，
以增進學生思考的溝通力。

教學資源 1. 課程相關市售教材。 2. 課程相關網路資源。 3. 教師整合自編教材。

教學注意事項

1. 教學方法： (1) 本科目為專業科目、實習科目。 (2) 以學生既有知識或經驗為
基礎，說明生活上的 應用
實例以引起學習動機。 (3) 隨時提供學生相關新知，以
符合現代生活的應用。 (4) 可採個別學 習、小組合作
學習或全班團體學習來完成
一個完整的多媒體專案。 2. 教學資源補充說明： (1) 實習電 腦網路教室、廣播
教學設備、相關教學參考圖片、媒體等。 (2) 為避免軟體取得價格昂貴，宜選用自
由 軟體或免費軟體做為教
學資源。 (3) 學校宜將相關自由軟體或免費軟體儲存於
校園網站，供學生自由下 載；或由學校製作光碟提供
給學生回家安裝練習。 3.
教學相關配合事項： (1) 教導學生尊重智慧財產 權，選用自由軟體或免費軟體可
讓學生一方面取得軟體容易，另一方面更瞭解軟體授權的觀念。 (2) 目 前自由軟
體或免費軟體在市場及業界
佔有率雖不高，但教學與商業應用仍屬不同領域，且軟
體改版迅 速，教學無法百分之百滿足業界，宜強調軟體
功能與文件製作的一致性
觀念，才能適用於各種軟體。



會計學進階

選修　

　表 11-2-3-2崇義學校財團法人新北市崇義高級中學(原住民重點學校) 校訂專業科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Advanced accounting

師資來源 內聘

科目屬性 專業科目

科目來源 群科中心學校公告－校訂參考科目

學生圖像
學習力：建立正確的學習態度，養成主動學習的習慣，以提升學習成效。、美學
力：培養美感認知與情意養成，提升個人內涵與文化美學。、創造力：開發學生多
元智慧與創意潛能，擴大創意創意發想空間，突破學習框架。

適用科別

電子商務科 　 　 　

6 　 　 　

第三學年 　 　 　

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1. 配合會計學課程教學及會計資訊乙檢內容，熟習各種乙檢中會計交易事項之會計
處理，培養會計基本概念之
思辨能力。 2. 瞭解各種會計課題之全貌，具備整體概
念，使各觀念有所連結並相通，具備處理各種會計處理
之實務及工作能力。 3. 明
瞭有關商業會計法令，使學生建立守法的觀念與良好的職業道德。 4. 培養學生繼
續升學、進修及自我發展的能力。 5.輔導乙級會計資訊

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)公司會計
1.公司之概念、股東權益之內容。
2.股本種類、股票之發行。
3.盈餘分配表、EPS、庫藏股 票

5

(二)現金及內部控制
1.現金及零用金。
2.四欄式銀行存款

5

(三)應收款項
1.應收帳款之入帳、減損。
2.應收票據、應收票據貼現。
3.應收帳款帳齡分析表

5

(四)存貨

1.存貨之意義及內容、存貨數量之衡
量。
2.存貨成本之衡量、續後衡量、估計方
法。

5

(五)投資

1.投資之意義及類別。
2.透過損益按公允價值衡 量之金融資
產(FV/PL)。
3.透過其他綜合損益按公允價值衡量之
金融資產
(FV/OCI)。
4.採權益法之 投資。

5

(六)不動產、廠房及設備

1.不動產、廠房及設備之意義及成本、
折舊。
2.不動產、廠房及設備之續後支出、錯
誤更正。
3.不動產、廠房及設備之處分。

5

(七)無形資產

1.無形資產之意義及內容、會計處理
。
2.常見之無形資產、電腦軟體成本、商
譽。

4

(八)負債 1.負債之意義及內容、流動負債、負債
準備。
2.長期應付票據、應付公司債利息費用
溢折價難

6
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銷表
3.非流 動負債。

九)現金流量表/權益變動表
1.間接法、直接法編製現金流量表
2.權益變動表編製

8

(十)財務比率計算

流動比率、應收帳款比率、存貨週轉
率、毛利
率、總資產週轉率、權益報酬率、每股
盈餘、利
息保?陪數、每股帳面價值、營業週期

6

(十一)營業稅401表 內容介紹與編製 4

(十二)學科練習及檢討

工作項目01：會計基本概念及會計處理
程
工作項目02：資產及負債之評價(
工作項目03：權益之會計處理與表 達
(119題)，挑
選 20 題
第 4 題組 工作項目04：現金流量表之
編製與財
工作項目04：現金流量表之編製與財務
報表分析
工作項目05：會計資訊與進銷存相關資
訊處理作
業
工作 項目06：相關法令之規定
共同科目 90006 職業安全衛生
共同科目 90007 工作倫理與職業 道德
共同科目 90008 環境保護
共同科目 90009 節能減碳

18

(十三)術科練習及檢討1
題組一、題組二、題組三、題組四、
題組五

16

(十三)術科練習及檢討2
題組六、 題組七 、題組八、 題組
九、 題組十

16

　合　計　 108 　

學習評量
(評量方式)

1.日常評量。 2.多元評量(學習單、心得分享)。 3.定期評量。

教學資源 1. 市售教材。 2. 教師自編教材。

教學注意事項

1. 教學方法 (1) 兼顧認知、技能、情意三方面之教學。 (2) 注重會計知能學習。
(3) 隨時培養學生 職業道
德觀念。 (4) 培育學生適應變遷、創新進取及自我發展
之能力。 2. 教學評量 (1) 配合授課進 度，進行單元
評量及綜合評量，以便及時
瞭解教學績效，並督促學生達成學習目標。 (2) 評量內容應兼 顧記憶、理解、應
用及綜合分析。 (3) 評量方式注重會計知能學習，培養會計進修能力。 (4) 依據
評 量結果，改進教材、教
法，實施補救或增廣教學。 3. 教學資源 (1) 教學時運
用創意並利用各項教學設 備及媒體，以提升學習興
趣。 (2) 利用會計教室、電腦
教室或網際網路教學，擴增教學內容與教學效 果。 (3) 為了指導學生熟悉會計
人
員的權利及義務，應於附錄中增列會計相關法規或實施細則，如商業 會計 法、財
務會計準則公報、所得稅
法、營業稅法、查核準則等法規，作為教師教授相關單元
時，指導 學生 從事會計工作應注意的法令規定。
(4) 配合學生從事服務業會計工
作的需求性日增，應於附錄中 增列服務業會計科目。



經濟學進階

選修　

　表 11-2-3-3崇義學校財團法人新北市崇義高級中學(原住民重點學校) 校訂專業科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Economics

師資來源 內聘

科目屬性 專業科目

科目來源 群科中心學校公告－校訂參考科目

學生圖像

學習力：建立正確的學習態度，養成主動學習的習慣，以提升學習成效。、幸福
力：建力正向思考的觀念，以五育均衡為基礎，探索實踐不同的未來、美學力：培
養美感認知與情意養成，提升個人內涵與文化美學。、創造力：開發學生多元智慧
與創意潛能，擴大創意創意發想空間，突破學習框架。

適用科別

電子商務科 　 　 　

4 　 　 　

第三學年 　 　 　

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1. 強化原有經濟學的概念，建立正確經濟觀念。 2. 培養邏輯分析及數量分析的能
力。 3. 培養學生繼續升
學、進修及自我發展的能力。 4.培養閱讀財經新聞及雜
雜能力。

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)總體經濟學介紹

1.總體經濟學內容、範圍與研究方法。
2.個體與總體差異。
3. 總體經濟學的概觀
4.觀察實體經濟

4

(二)經濟學派介紹
1.古典學派
2.凱因斯學派
3.貨幣學派與理 性預期學派

4

(三)GDP與物價

1. 廣義的國民所得
2. 國內生產毛額
3. 國民生產毛額
4. NDP與NNI
5. 國民所得
6. 國民所得的 爭議點
7. 物價的計算方法
8. 名目與實質
9.三面等價原則
10. IS均衡理論

8

(四)財貨市場

1. 財貨的需求(YD)
2. 消費理論
3. 投資
4. 政府支出(G)
5. 出口與進口
6. 財貨需求的模式
7. 實體經濟－以日常會話表達－
8. 實體經濟－以總體經濟學的說法來
表現的話
9. 45度線分析
10. 由IS模型所 決定的國民所得
11. 通貨膨脹缺口與通貨緊縮缺口
12. 投資乘數．政府支出乘數．租稅乘
數

8

(五)資本市場 1. 何謂貨幣?
2. 何謂債券?
3.貨幣供給

8
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4. 何謂中央銀行?
5. 貨幣供給的機制
6. 貨幣乘數
7. 利率的決定
8.. 貨幣需求
9.. 貨幣供給
10. 利率的決定
14. 投資邊際效率理論
15 .貨幣政策的手段
16. 貨幣寬鬆政策
17. 貨幣緊縮政策

(六)貨幣與財政政策

1. 貨幣政策導致LM曲線的位移
2. 貨幣寬鬆政策的效果
3. 貨幣緊縮政策的效果
4.財政政策的效果
5. 財政政策導致IS曲線的位移
6. 財政擴張政策的效果
7. 財政緊縮政策的效果

8

(七)勞動市場

1. 勞動需求量的決策
2. 勞動供給量的決策
3. 古典學派有關勞動市場的思考方式
4. 凱因斯學派有關勞動市場的思考方
式
5. 古典學派與凱因斯學派

6

(八)通貨膨脹的種類與效果
1. 通貨膨脹的定義與種類
2. 通貨膨脹的經濟效果
3. 通貨膨脹的原因

4

九)失業的種類與經濟效果

1.菲利浦曲線
2. 1960年代凱因斯學派的想法
3. 自然失業率假說－貨幣學派的想法
5. 理性預期學派的想法

2

(十) 國際收支與外幣匯率
1. 國際收支
2. 外幣匯率
3. 外幣匯率與國際收支

6

(十一)投資，景氣循環 ，經
濟成長

1.凱因斯的投資邊際效率理論
2.新古典學派的投資理論
3.景氣循環的種類
4.經濟成長相關理論

4

(十二)近代經濟大事件認識

1.1930經濟大恐慌起因，發生過程，結
果
2.1997亞洲金融風暴
3.2000網路泡沬
4.2008金融海嘯
5.2012歐債危機

4

(十三)學生經濟分析報告 各組報告與講評 6

　合　計　 72 　

學習評量
(評量方式)

1.日常評量。 2.多元評量(學習單、心得分享)。 3.定期評量。 4.報告

教學資源 1. 市售教材。 2. 教師自編教材。 3.網路教材及影片

教學注意事項 1. 教學方法 (1) 著重探討經濟學的課程內容的增廣與延伸且兼具實務探討 (2) 並
培養學生自我投資與對財經
社會的責任。 (3) 理論應配合實務應用情形，以提昇
學生學習興趣。 (4) 依學生差異，適時調整課程內容。
2. 教學評量 (1) 配合課
程進度，進行單元評量及綜合評量，以掌握教學績效，並督促學生達成學習目標。
(2) 評量方式包含紙筆測驗及上課討論。 (3) 依據評量結果，改進教材、教法、實
施補救或增廣教學。 (4)
評量內容應兼顧理解、應用及綜合分析。 (5) 評量方式
注重實作性作業，培養實務能力。 3. 教學資源 (1)
教學時運用創意並利用各項教
學設備及媒體，以提昇學習興趣。 (2)編寫教材時，宜多注意當前的經濟環境，
避
免陳舊的資料。 4. 教學相關配合事項 (1) 搭配實際企業個案的分析，以培養學生



應用經濟學來解決企業組
織問題的技能，以因應經濟環境改變下對企業組織的各項
衝擊與挑戰。 (2) 透過課本、筆記及補充講義教學。
(3) 要求學生須關心與經濟
學有關的新聞、電視節目或媒體報導。 (4) 訓練學生能上網搜尋資料及利用校、內
外圖書館蒐集相關資料或雜誌及剪報，以充實所學。



商業管理進階

選修　

　表 11-2-3-4崇義學校財團法人新北市崇義高級中學(原住民重點學校) 校訂專業科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 The Business Manages Advanced.

師資來源 內聘

科目屬性 專業科目

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
幸福力：建力正向思考的觀念，以五育均衡為基礎，探索實踐不同的未來、創造
力：開發學生多元智慧與創意潛能，擴大創意創意發想空間，突破學習框架。

適用科別

電子商務科 　 　 　

4 　 　 　

第三學年 　 　 　

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1. 強化原有商業概論的概念，了解現代化的商業環境。 2. 建立商業及其管理基本
概念。 3. 培養學生正確工作態度及創業精神。
4. 培養學生繼續升學、進修及自
我發展的能力

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)緒論
1.商業的內涵。
2.商業的社會角色 與責任。

8

(二)企業家精神與創業能力
1.企業家在商業上的角色。
2.企業問題分析與解決。

6

(三)商業現代化機能 商業現代化機能 8

(四)商業經營型態
1.業種與業態。
2.零售業與批發業 。
3.有店鋪與無店鋪型態 比較。

6

(五)連鎖企業及微小型企業
創業經營

1.傳統商店的經營與連鎖經營與管理。
2.異業結盟與經營。
3.微型企業及自營店的 經營。

8

(六)行銷管理
1.目標市場的選擇策略。
2.市場區隔變數。

10

(七)人力資源管理
1.工作分析與工作設計。
2.薪資計算的方式。

8

(八)財務管理
1.財務比率分析。
2.長期籌資的種類。

8

(九)商業法律
1.智慧財產權。
2.企業不道德行為

6

(十)商業未來發展 商業的經營策略與未來發展趨勢 4
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學習評量
(評量方式)

1.定期評量 。 2.心得撰寫。 3.經驗分享。

教學資源 教學資源1. 市售教材。 2. 教師自編教材

教學注意事項 1. 教學方法: (1) 著重探討商業概論的課程內容的增廣與延伸且兼具實務探討。
(2) 並培養學生自我投資與
對財經社會的責任。 (3) 理論應配合實務應用情形，
以提昇學生學習興趣。 (4) 依學生差異，適時調整課程
內容。 2. 教學評量: (1)
配合課程進度，進行單元評量及綜合評量，以掌握教學績效， 並督促學生達成學習
目標。 (2) 評量方式包含紙筆測驗及上課討論。 (3) 依據評量結果，改進教材、
教法、實施補救或增廣教
學。 (4) 評量內容應兼顧理解、應用及綜合分析。 (5)
評量方式注重實作性作業，培養實務能力。 3. 教學
資源: (1) 教學時運用創意並
利用各項教學設備及媒體，以提昇學習興趣。 (2) 編寫教材時，宜多注意當前的
經濟環境，避免陳舊的資料。 4. 教學相關配合事項: (1) 搭配實際企業個案的分
析，以培養學生應用商業概
論來解決企業經營問題的技能，以因應現代化商業環境
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改變下對企業經營的各項衝擊與挑戰。 (2) 透過課本、
筆記及補充講義教學。
(3) 要求學生須關心與現代化商業經營有關的新聞、電視節目或媒體報導。 (4) 訓
練
學生能上網搜尋資料及利用校、內外圖書館蒐集相關資料或雜誌及剪報，以充實
所學。



網路行銷

選修　

　表 11-2-3-5崇義學校財團法人新北市崇義高級中學(原住民重點學校) 校訂專業科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Internet Marketing

師資來源 內聘

科目屬性 專業科目

科目來源 群科中心學校公告－校訂參考科目

學生圖像
學習力：建立正確的學習態度，養成主動學習的習慣，以提升學習成效。、美學
力：培養美感認知與情意養成，提升個人內涵與文化美學。、創造力：開發學生多
元智慧與創意潛能，擴大創意創意發想空間，突破學習框架。

適用科別

電子商務科 　 　 　

2 　 　 　

第三學年第一學期 　 　 　

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、建立正確的網路行銷觀念，奠定網路行銷技能學習的基礎知識。 二、學習具體
的網路行銷技巧，作為從事
網路行銷業務工作時的技能專長。 三、培養完整的網
路行銷組合與整合運用之能力，以實作性且適合學生就業所需者為考量。

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)導論 網路行銷導論 4

(二)網路經營模式 網際網路經營模式與4P策略。 4

(三)消費者行為 網路消費者行為與虛擬社群。 4

(四)網路行銷 網路廣告策略。 4

(五)網路行銷 行動載具的行銷。 4

(六)網路拍賣 網路拍賣的經營模式與策略。 4

(七)網路拍賣 網路拍賣顧客心理學。 4

(八)案例分析 網路拍賣網站與案例分析。 4

九)實作 網拍攝影的必備技巧、相片美編。 4
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學習評量
(評量方式)

1.指定作業成績。 2.多元評量成績。

教學資源 1.市售教材。2.教師自編教材。

教學注意事項

(一)教材編選： 選擇簡單扼要、深入淺出、生活化的教科書。 (二)教學方法： 宜
多元化而有彈性，著重學生
的個別差異；教學時能善用網路資源，配合案例的分
析，安排實務或實際相關活動之參訪，觀摩後進行討論分
析，以幫助學生領會網路
行銷的經營方式。 (三)教學評量 著重形成性評量，顧及認知、實務、情意的評
量，
以作為教學進度與教材編擬之參考。 (四)教學資源 網路行銷、拍賣相關書
籍、多媒體教材、團購網站等。
(五)教學相關配合事項 使用網際網路教室，讓同
學能上網實際觀摩網路行銷相關資源
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電子商務實務

必修　

四、校訂實習科目教學大綱

　表 11-2-4-1崇義學校財團法人新北市崇義高級中學(原住民重點學校) 校訂實習科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Introduction to Electronic Commerce

師資來源 內聘

科目屬性 實習科目

科目來源 群科中心學校公告－校訂參考科目

學生圖像

品格力 ：落實校訓「崇禮尚義」、做人有禮、做事有義的精神，培育未來領袖人
才。、學習力：建立正確的學習態度，養成主動學習的習慣，以提升學習成效。、
幸福力：建力正向思考的觀念，以五育均衡為基礎，探索實踐不同的未來、創造
力：開發學生多元智慧與創意潛能，擴大創意創意發想空間，突破學習框架。

適用科別

電子商務科 　 　 　

2 　 　 　

第二學年第二學期 　 　 　

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1. 了解網路應用與電子商務的概念。 2. 了解電子商務採購流程、付款機制與售後
服務。 3. 了解電子商務網
站建置方式。 4. 了解電子商務對人們的影響。

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)電子商務基本概念

1. 了解網際網路發展現況。
2. 了解何謂電子商務及電子商 務的效
益。
3. 了解電子商務的面向與七流。
4. 了解電子商務發展歷程與未來展
望。

4

(二)電子商務架構

1. 了解K＆W電子商務架構圖及內含說
明。
2. 認識企業角度下電子商務架構及內
容說明 。

3

(三)電子商務經營模式

1. 認識企業對消費者(B2C)電商經營模
式。
2. 認識消費者對消費者(C2C)電商經營
模式。
3. 認識企業對企業(B2B)電商經營模
式。

3

(四)電子商務網路行銷概念

1. 了解商業行銷與網路行銷的異同
點。
2. 了解電子新盛世的網路行銷策略與
方法 。
3. 了解網路行銷的困難與因應之道。

6

(五)電子商務網站建置流程

1. 了解電子商務網路商店建置前的準
備工作。
2. 了解電子商務網路商店建置的流
程。
3. 了解電子商務網路商店開幕行銷的
方法 。
4. 租用平台增進電商網站的實戰經
驗。

6

(六)電子商務安全機制與法
制

1. 了解電子商務的安全機制。
2. 了解電子商務的法制。

3

(七)電商成功案例分析 1. 解析電商成功案例，了解成功電商
的經營策略

3
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與要素。
2. 從成功 案例解析「振聲商城」個人
網商店的優缺
點並進行改進。

(八)電子商務創意APP初階程
式設計

1. 創意商業「點餐系統」APP程式設
計。
2. 創意商業「多媒體電子型錄」APP程
式設 計。
3. 創意商業「簡易記帳本」APP程式設
計。

8
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學習評量
(評量方式)

1. 除學校規定筆試及作業成績外，宜考核學生實習操作技巧、熟練程度及決策力，
作為平時與段考的成績。
2. 評量方式除傳統的是非、選擇外，宜多增加問答題，
以增進學生思考的溝通力。

教學資源 1. 課程相關市售教材。 2. 課程相關網路資源。 3. 教師整合自編教材。

教學注意事項

1. 教學方法：
(1) 本科目為專業科目、實習科目。
(2) 以學生既有知識或經驗為
基礎，說明生活上的應用實例以引起學習動機。
(3) 隨時提供學生相關新知，以符
合現代生活的應用。 (4) 可採個別學習、小組合作學
習或全班團體學習來完成一
個完整的多媒體專案。 2. 教學資源補充說明：
(1) 實習電腦網路教室、廣播教學
設備、相關教學參考圖片、媒體等。
(2) 為避免軟體取得價格昂貴，宜選用自由軟
體或免費軟體做為教學資源。
(3) 學校宜將相關自由軟體或免費軟體儲存於校園網
站，供學生自由下載；或由學校製作光碟提供給學生回家安裝練習。 3. 教學相關
配合事項： (1) 教導學生尊重智慧財產權，選用自由軟體或免費軟體可讓學生一方
面取得軟體容易，另一方面更瞭解軟體授權的觀念。
(2) 目前自由軟體或免費軟體
在市場及業界佔有率雖不高，但教學與商業應用仍屬不同領域，且軟體改版迅速，
教學無法百分之百滿足業界，宜強調軟體功能與文件製作的一致性觀念，才能適用
於各種軟體。



專題實作

必修　

　表 11-2-4-2崇義學校財團法人新北市崇義高級中學(原住民重點學校) 校訂實習科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Project Study

師資來源 內聘

科目屬性 實習科目

科目來源 學校自行規劃

學生圖像

品格力 ：落實校訓「崇禮尚義」、做人有禮、做事有義的精神，培育未來領袖人
才。、學習力：建立正確的學習態度，養成主動學習的習慣，以提升學習成效。、
幸福力：建力正向思考的觀念，以五育均衡為基礎，探索實踐不同的未來、美學
力：培養美感認知與情意養成，提升個人內涵與文化美學。、創造力：開發學生多
元智慧與創意潛能，擴大創意創意發想空間，突破學習框架。

適用科別

電子商務科 　 　 　

4 　 　 　

第三學年 　 　 　

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1. 認識專題實作的基本概念 2. 認識專題實作的程序 3. 認識專題實作的發表

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)專題實作介紹
1-1 專題實作的認識
1-2 專題實作的程序
1-3 專題實作的辦法

6

(二)專題實作初步
2-1 成員的選擇
2-2 題目的選擇
2-3 資料的蒐集

6

(三)專題實作準備
3-1 設計構想
3-2 設計圖的 繪製
3-3 材料的準備

6

(四)專題實作實務 4-1 實作 15

(五)專題實作實務 5-1 進度 報告 15

(六)書面資料撰寫
6-1 專題報告格式
6-2 專題報告撰寫 要領

6

(七)書面觀摩 7-1 專題報告範例 6

(八)簡報製作 8-1 簡報製作 6

(九)口頭報告 9-1 各組口頭報告 6
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學習評量
(評量方式)

1.指定作業成績。 2.多元評量成績。

教學資源 選用教育部審定合格之教科書與自編教材

教學注意事項
1. 教學方法： 以課堂講授為主，任課教師除講解相關之課程內容外，應於課堂上
實際演算部分例題， 以幫助學生瞭解課程內容。
2. 教學評量
(1) 總結性評量、
形成性評量並重。
(2) 掌握學生學習成 效，作為教學改進參考。
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創意商品行銷企劃

選修　

　表 11-2-4-3崇義學校財團法人新北市崇義高級中學(原住民重點學校) 校訂實習科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Creativity Merchandise Marketing.

師資來源 內聘

科目屬性 實習科目

科目來源 學校自行規劃

學生圖像

品格力 ：落實校訓「崇禮尚義」、做人有禮、做事有義的精神，培育未來領袖人
才。、學習力：建立正確的學習態度，養成主動學習的習慣，以提升學習成效。、
幸福力：建力正向思考的觀念，以五育均衡為基礎，探索實踐不同的未來、美學
力：培養美感認知與情意養成，提升個人內涵與文化美學。、創造力：開發學生多
元智慧與創意潛能，擴大創意創意發想空間，突破學習框架。

適用科別

電子商務科 　 　 　

4 　 　 　

第三學年 　 　 　

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1. 瞭解行銷在商業活動中所佔的地位和重要性。 2. 分析行銷環境和消費者購買行
為。 3. 瞭解市場區隔與選擇目標市場。
4. 瞭解產品、價格、推廣通路規劃與決
策。 5. 瞭解各種溝通與推廣策略。
6.瞭解各種行業的行銷方式。
7. 瞭解行銷的
方法。

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)行銷觀念及其演進
1.行銷的意義與範圍
2.行銷的重要產與觀念 演進、對社會
的影響

6

(二)行銷環境及其變遷對行
銷工作的 影響

行銷環境的分析、個體環境對行銷工作
的影響及總體環境對行銷工作的影響

6

(三)顧客與市場分析
市場結構分析、消費者市場與組織市場
的顧客分析

10

(四)行銷目標與行銷組合 目標市場、市場區隔、STP、SWOT分析 12

(五)產品管理
產品概論、產品策略、產品生命週期模
式、新產品開發。

10

(六)價格管理
價格的決策的決定因表、基本定價方
法、價格競爭策略、訂價與經濟分析。

10

(七)推廣管理-促銷、人員銷
售、公 共 關係

推廣的基本概念、促銷人員銷售、公共
關係

10

(八)廣告
廣告的意義、廣告的類型、廣告的決策
與管理

8

　合　計　 72 　

學習評量
(評量方式)

紙筆測驗、閱讀心得、期末報告、上課討論及心得分享。

教學資源 1. 市售教材。 2. 教師自編教材。

教學注意事項 事項
1. 教學方法:
(1) 重視基本觀念的講授，使學生容易瞭解行銷的意義。
(2)
理論應配合實務應用情形，以提昇學生學習興趣。
(3) 依學生差異，適時調整課程
內容。
2. 教學評量: 配合課程進度，進行單元評量及綜合評量，以掌握教學績
效，並督促學生達成學習目標。
3. 依據評量結果、改進教材、教法、實施補救或
增廣教學。 4. 教學時運用創意並利用各項教學設備及多媒體，以提升學習興趣。
5.充分利用圖書館的報章及雜誌，以為學生閱讀商業知識，例如: 商業周刊、今周
刊、天下雜誌、工商時報周一的華爾街日報摘要、工商時報及經濟日報等。 4. 美
國youtube各種商業行銷廣告、國內國外各項廣告比賽得獎書籍及廣告、雜誌內廣告
及各項入口網站的廣告等。 5. 鼓勵學生以報告或表演或作業方式蒐集資料及呈現

備查版



學習成果，若能至銷售地點作實地
的觀察、訪談紀錄等更佳。
6. 零售的行銷技能
介紹，加強學生行銷口才以及表達能力之訓練，以利學生就業之準備。



數位行銷實務

選修　

　表 11-2-4-4崇義學校財團法人新北市崇義高級中學(原住民重點學校) 校訂實習科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Digital Marketing Practice

師資來源 內聘

科目屬性 實習科目

科目來源 群科中心學校公告－校訂參考科目

學生圖像
學習力：建立正確的學習態度，養成主動學習的習慣，以提升學習成效。、美學
力：培養美感認知與情意養成，提升個人內涵與文化美學。、創造力：開發學生多
元智慧與創意潛能，擴大創意創意發想空間，突破學習框架。

適用科別

電子商務科 　 　 　

4 　 　 　

第三學年 　 　 　

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

媒體的數位化程度越來越高，透過網路的商業交易也越來越頻繁，消費者接觸媒體
的管道也越來越多 元，如何
運用科技來協助行銷，也就越來越顯得重要。本課程
的目標設定在讓學生先了解數位行銷與媒體的本質與技術
現況，再讓學生實際操作
一個小型的數位媒體專案，建立基本的數位廣告的概念與經驗。 1. 數位行銷與廣
告
的基本概念 2. 廣告受眾與數位內容經營概要 3. 台灣數位媒體現況
4.Facebook 內容經營實作 6. GOOGLE 關
鍵字廣告實作 7.APP行銷實作 8.O to O
模式運作9.LINE實作

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)數位行銷好好玩
1. 何謂數位行銷。
2. 數位行銷發展趨 勢、數位行銷工
具。

3

(二)數位行銷案例
1.數位行銷案例介紹。
2.數位行銷策略

3

(三)社群行銷
1.社群網站與社群行銷概述。
2.社群行銷案例。

3

(四)臉書粉絲專頁操作

1.申請帳號、建立粉絲專頁。
2.粉絲專頁外觀美化(大頭貼、 封面照
片、「關
於」我)。
3.後台設定 。
4.如何貼文(多 型態的發文方式)。
5.在粉絲專頁新增商店專區。
6.臉書粉絲專頁洞察報告。
7.臉書廣告-加強推廣貼文。
8.社群行銷之王-全聯。
9.粉絲專頁的經營管理範 例。

13

(五)Google關鍵字廣告

1. 搜尋聯播網廣告。
2. 多媒體廣告聯播網。
3. Google AdWords關鍵 字廣告操作。
4. 建立AdWords帳戶。
5. AdWords帳戶架構。
6. Google AdWords關鍵 字廣告操作。
7. 計算廣告預算。
8. 選擇關鍵字(關鍵 字規劃工具)。
9. Google AdWords關鍵字廣告操作 。
10. 設定廣告活動。
11.廣告文案。

13

(六)行動商務 行動商務的意義、趨勢、商機 3

(七)App行銷 App行銷運用、成功案例 8

備查版



(八)O2O行銷模式 1.O2O商業模式介紹 2.O2O行銷案例。
2.O2O行銷案例。

8

九)Line@生活圈

1.Line@生活圈介紹、Line行銷案例。
2.Line@帳號登入與管理、Line生活圈
。
3.Line@訊息傳送管理、主頁設定、優
惠券

8

(十)學習實作報告 成果報告 10

　合　計　 72 　

學習評量
(評量方式)

1. 除學校規定筆試及作業成績外，宜考核學生實習操作技巧、熟練程度及決策力，
作為平時與段考的成績。
2.實作報告。 3.學習態度

教學資源 1. 課程相關市售教材。 2. 課程相關網路資源。 3. 教師整合自編教材。

教學注意事項

1. 教學方法： (1) 本科目為專業科目、實習科目。 (2) 以學生既有知識或經驗為
基礎，說明生活上的應用實
例以引起學習動機。 (3) 隨時提供學生相關新知，以
符合現代生活的應用。 (4) 可採個別學習、小組合作學
習或全班團體學習來完成
一個完整的數位行銷專案。 2. 教學資源補充說明： (1) 實習電腦網路教室、廣播
教
學設備、相關教學參考圖片、媒體等。 (2) 為避免軟體取得價格昂貴，宜選用
自由軟體或免費軟體做為教學資
源。 (3) 學校宜將相關自由軟體或免費軟體儲存
於校園網站，供學生自由下載；或由學校製作光碟提供給學生
回家安裝練習。 3.
教學相關配合事項： (1) 教導學生尊重智慧財產權，選用自由軟體或免費軟體可讓
學生一
方面取得軟體容易，另一方面更瞭解軟體授權的觀念。 (2)目前自由軟體或
免費軟體在市場及業界佔有率雖不
高，但教學與商業應用仍屬不同領域，且軟體改
版迅速，教學無法百分之百滿足業界，宜強調軟體功能與文件
製作的一致性觀念，
才能適用於各種軟體。



新零售案例與實務

選修　

　表 11-2-4-5崇義學校財團法人新北市崇義高級中學(原住民重點學校) 校訂實習科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 New retail case study and practices

師資來源 內聘

科目屬性 實習科目

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
學習力：建立正確的學習態度，養成主動學習的習慣，以提升學習成效。、美學
力：培養美感認知與情意養成，提升個人內涵與文化美學。、創造力：開發學生多
元智慧與創意潛能，擴大創意創意發想空間，突破學習框架。

適用科別

電子商務科 　 　 　

4 　 　 　

第三學年 　 　 　

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1. 了解何為「新零售」的定義。 2. 了解「新零售」模式對傳統企業與消費者的衝
擊與影響。 3. 了解 O2O、
物流、大數據分析與「新零售」發展的新關係。 4. 了
解「新零售」的商業經營模式帶來的新商 機。 5. 了解
各國「新零售」發展的現
況與案例解析。

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)「新零售」基本概念

1. 了解何為「新零售」。
2. 了解「新零售」的商業模 式。
3. 了解「新零售」模式對傳統企業 的
衝擊。
4. 了解「新零售」模式對消費者的影
響。

18

(二)「新零售」建立新關係

1. 了解O2O與「新零售」的整合應用。
2. 了解物流與「新零售」的整合應
用。
3. 了解大數據分析對「新零售」的重
要性 。

18

(三) 「新零售」帶來新商機

1. 了解「新零售」的商業經營模式。
2. 了解「新零售」的經營與行銷策
略。
3. 了解「新零售」帶來的全新商機。

18

(四) 「新零售」案例解析
1. 解析各國「新零售」的成功案例。
2. 了解「新零售」成功案例的經營與
行 銷策略。

18

　合　計　 72 　

學習評量
(評量方式)

1. 除學校規定筆試及作業成績外，宜考核學生實習操作技巧、熟練程度及決策力，
作為平時與段考的成績。
2. 評量方式除傳統的是非、選擇外，宜多增加問答題，
以增進學生思考的溝通力。

教學資源 1. 課程相關市售教材。 2. 課程相關網路資源。 3. 教師整合自編教材。

教學注意事項 1. 教學方法： (1) 本科目為專業科目、實習科目。 (2) 以學生既有知識或經驗為
基礎，說明生活上的應用實
例以引起學習動機。 (3) 隨時提供學生相關新知，以
符合現代生活的應用。 (4) 可採個別學習、小組合作學
習或全班團體學習來完成
一個完整的多媒體專案。 2. 教學資源補充說明： (1) 實習電腦網路教室、廣播教
學
設備、相關教學參考圖片、媒體等。 (2) 為避免軟體取得價格昂貴，宜選用自
由軟體或免費軟體做為教學資
源。 (3) 學校宜將相關自由軟體或免費軟體儲存於
校園網站，供學生自由下載；或由學校製作光碟提供給學生
回家安裝練習。 3. 教
學相關配合事項： (1) 教導學生尊重智慧財產權，選用自由軟體或免費軟體可讓學
生一
方面取得軟體容易，另一方面更瞭解軟體授權的觀念。 (2) 目前自由軟體或
免費軟體在市場及業界佔有率雖不
高，但教學與商業應用仍屬不同領域，且軟體改
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版迅速，教學無法百分之百滿足業界，宜強調軟體功能與文件製作的一致性觀念，
才能適用於各種軟體。



數位影像實務

選修　

　表 11-2-4-6崇義學校財團法人新北市崇義高級中學(原住民重點學校) 校訂實習科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Digital Marketing Practice.

師資來源 內聘

科目屬性 實習科目

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
學習力：建立正確的學習態度，養成主動學習的習慣，以提升學習成效。、幸福
力：建力正向思考的觀念，以五育均衡為基礎，探索實踐不同的未來、創造力：開
發學生多元智慧與創意潛能，擴大創意創意發想空間，突破學習框架。

適用科別

電子商務科 　 　 　

4 　 　 　

第三學年 　 　 　

建議先修
科目

有，科目：有，科目：網路行銷、創意商品行銷企劃

教學目標
(教學重點)

媒體的數位化程度越來越高，透過網路的商業交易也越來越頻繁，消費者接觸媒體
的管道也越來越多 元，如何
運用科技來協助行銷，也就越來越顯得重要。本課程
的目標設定在讓學生先了解數位行銷與媒體的本質與技術
現況，再讓學生實際操作
一個小型的數位媒體專案，建立基本的數位廣告的概念與經驗。 1. 數位行銷與廣
告
的基本概念 2. 廣告受眾與數位內容經營概要 3. 台灣數位媒體現況
4.Facebook 內容經營實作 6. GOOGLE 關
鍵字廣告實作 7.APP行銷實作 8.O to O
模式運作9.LINE實作

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)數位行銷好好玩
1. 何謂數位行銷。
2. 數位行銷發展趨 勢、數位行銷工
具。

3

(二)數位行銷案例
1.數位行銷案例介紹。
2.數位行銷策略。

3

(三)社群行銷
1.社群網站與社群行銷概述。
2.社群行銷案例

3

(四)臉書粉絲專頁操作

1.申請帳號、建立粉絲專頁。
2.粉絲專頁外觀美化(大頭貼、 封面照
片、「關
於」我)。
3.後台設定 。
4.如何貼文(多 型態的發文方式)。
5.在粉絲專頁新增商店專區。
6.臉書粉絲專頁洞察報告。
7.臉書廣告-加強推廣貼文。
8.社群行銷之王-全聯。
9.粉絲專頁的經營管理範

13

五)Google關鍵字廣告

1. 搜尋聯播網廣告。
2. 多媒體廣告聯播網。
3. Google AdWords關鍵 字廣告操作。
4. 建立AdWords帳戶。
5. AdWords帳戶架構。
6. Google AdWords關鍵 字廣告操作。
7. 計算廣告預算。
8. 選擇關鍵字(關鍵 字規劃工具)。
9. Google AdWords關鍵字廣告操作 。
10. 設定廣告活動。
11.廣告文案。

13

(六)行動商務 行動商務的意義 3

(七)App行銷 App行銷運用、成功案例 8

備查版



(八)O2O行銷模式 1.O2O商業模式介紹 2.O2O行銷案例。
2.O2O行銷案例。 8
(九)Line@生活圈
1.Line@生活圈介紹、Line行銷案例。

8

九)Line@生活圈

1.Line@生活圈介紹、Line行銷案例。
2.Line@帳號登入與管理、Line生活圈
。
3.Line@訊息傳送管理、主頁設定、優
惠券 。

8

(十)學習實作報告 成果報告 10

　合　計　 72 　

學習評量
(評量方式)

1. 除學校規定筆試及作業成績外，宜考核學生實習操作技巧、熟練程度及決策力，
作為平時與段考的成績。
2.實作報告。 3.學習態度

教學資源 1. 課程相關市售教材。 2. 課程相關網路資源。 3. 教師整合自編教材。

教學注意事項

1. 教學方法： (1) 本科目為專業科目、實習科目。 (2) 以學生既有知識或經驗為
基礎，說明生活上的應用實
例以引起學習動機。 (3) 隨時提供學生相關新知，以
符合現代生活的應用。 (4) 可採個別學習、小組合作學
習或全班團體學習來完成
一個完整的數位行銷專案。 2. 教學資源補充說明： (1) 實習電腦網路教室、廣播
教
學設備、相關教學參考圖片、媒體等。 (2) 為避免軟體取得價格昂貴，宜選用
自由軟體或免費軟體做為教學資
源。 (3) 學校宜將相關自由軟體或免費軟體儲存
於校園網站，供學生自由下載；或由學校製作光碟提供給學生
回家安裝練習。 3.
教學相關配合事項： (1) 教導學生尊重智慧財產權，選用自由軟體或免費軟體可讓
學生一
方面取得軟體容易，另一方面更瞭解軟體授權的觀念。 (2)目前自由軟體或
免費軟體在市場及業界佔有率雖不
高，但教學與商業應用仍屬不同領域，且軟體改
版迅速，教學無法百分之百滿足業界，宜強調軟體功能與文件
製作的一致性觀念，
才能適用於各種軟體。



網頁設計實務

選修　

　表 11-2-4-7崇義學校財團法人新北市崇義高級中學(原住民重點學校) 校訂實習科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Practice Web Page design

師資來源 內聘

科目屬性 實習科目

科目來源 群科中心學校公告－校訂參考科目

學生圖像
品格力 ：落實校訓「崇禮尚義」、做人有禮、做事有義的精神，培育未來領袖人
才。、美學力：培養美感認知與情意養成，提升個人內涵與文化美學。、創造力：
開發學生多元智慧與創意潛能，擴大創意創意發想空間，突破學習框架。

適用科別

電子商務科 　 　 　

4 　 　 　

第三學年 　 　 　

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1. 瞭解網際網路的時代意義。 2. 了解網頁設計軟體的基本功能。 3. 學習設計網
頁的基本觀念和技巧。 4.
瞭解並能使用Dreamweaver 設計網頁。 5. 能配合
Flash、Photoshop 等相關軟體設計網頁。 6. 能架設網站，
藉此展現網頁設計的
成果。

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)網頁的發展 新媒體藝術、網頁設計與視覺文化 2

(二)HTML語法介紹 HTML語法介紹，標籤的使用 4

(三)建立網站 網站規劃、設計與管理。 2

(四)網頁軟體介紹
學習Dreamweaver 設計網頁軟體的基本
功能

7

(五)多媒體處理 網頁影像與多媒體處理。 7

(六)文字排版 網頁文字編輯排版 7

(七)表格排版 表格的使用 7

(八)版面規劃 網頁版面規劃與資料編排 7

(九)CSS樣式 CSS 樣式網頁美化技巧 7

(十)圖層與行為 圖層與行為在網頁上的應用 8

(十一)網站測試 多元化頁框設計與網站測試 7

(十二)進階應用 網頁設計的進階技巧等重要技能 7

　合　計　 72 　

學習評量
(評量方式)

1.指定作業成績。 2.多元評量成績。

教學資源 1. 市售教材。 2. 教師自編教材。

教學注意事項
1.教學方法： 以課堂講授為主，任課教師除講解相關之課程內容外，應於課堂上實
際演算部分例題，以幫助學
生瞭解課程內容。 2.教學評量 (1)總結性評量、形成
性評量並重。 (2)掌握學生學習成效，作為教學改進參
考

備查版



原住民族語文-阿美語

充實(增廣)性

五、彈性學習時間之充實(增廣)/補強性課程 (全學期授課)

　表 11-2-5-1崇義學校財團法人新北市崇義高級中學(原住民重點學校) 校訂科目教學大綱

　彈性學習時間充實(增廣)/補強性 課程教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Aboriginal Language-Ami

師資來源 內聘

科目屬性

適用科別 電子商務科

節/週 每週1節，共18週

開課
年級/學期

第二學年、第三學年

教學目標
(教學重點)

1. 學習阿美族語基礎教學，讓學生瞭解阿美族語言的特色。 2. 經過學習阿美族語
語音書寫符號的課程，讓學生認識族語拼音規則的方法，達到聽、說、讀、寫的運
用。 3. 學會阿美族語簡短的生活用語並能夠閱讀並書寫文章。 4. 綜合本學期的
課程學習設計，瞭解阿美族語言與文化間之關係，能更深入瞭解並認同自己的語言
文化內涵。

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)族語生活百句認證 族語認證-生活百句 9

(二)族語看圖識字認證 族語認證-看圖識字 9

　合　計　 18 　

學習評量
(評量方式)

1.觀察聆聽 2.演練 3.作業或學習單 4.口試

教學資源 教學設備：1.電腦 2.投影機 教材及參考書目：1.政大九階教材 2.書寫符號系統

教學注意事項
1.學生須帶筆記本書寫重點。 2.老師透過示範演練，讓學生不斷練習以利熟習阿美
族語。

備查版




